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Évolution de la charte graphique des 2 Scènes :  

Création du logo et de la charte graphique de La Scène nationale de Besançon 

Création visuelle et mise en page des supports « print » 

Conception et réalisation des supports numériques 



I. Historique de la Scène nationale  

Les 2 Scènes sont nées de la fusion, en 2012, du Théâtre de l’Espace – implanté au cœur d’un quartier 
prioritaire de Besançon – et du Théâtre musical – aujourd’hui appelé Théâtre Ledoux – situé en centre-ville. 
Le premier est doté de deux espaces modulaires de 400 et 80 places et d’un bar pour accueillir le public, le 
second d’un théâtre à l’italienne de 1000 places. Le tout est complété par le Petit Kursaal, une salle mise à 
disposition par la Ville de Besançon, qui accueille une programmation cinéma « art et essai » (plus de 300 
places). Loin d’être un obstacle, cette distribution spatiale fait écho à la volonté des 2 Scènes de faire circuler 
les publics, de brasser les esthétiques et d’agiter les idées au sein d’une agglomération de 200 000 habitants.  

Rappel des missions confiées aux Scènes nationales 
- S’affirmer comme un lieu de production artistique de référence nationale, dans les domaines de la 

création contemporaine. 
- Organiser la diffusion et la confrontation des formes artistiques en privilégiant l’interdisciplinarité. 
- Participer dans son aire d’implantation à une action de développement culturel favorisant de 

nouveaux comportements à l'égard de la création artistique contemporaine et une meilleure 
insertion sociale de celle-ci.  

Au cours de la saison 2024-2025, Les 2 Scènes ont accueilli 153 représentations pour 45 spectacles et 343 
séances de cinéma.  



II. Un nouveau projet artistique  

Vanessa Lassaigne est arrivée à la direction des 2 Scènes en avril 2025. Elle succède à Anne Tanguy, directrice 
pendant 12 ans.  

Son nouveau projet Imaginons ensemble se déploie sur cinq axes :  

Collaboratif, il s’écrit en accordant une place centrale à l’écoute et au dialogue. La coopération sous toutes 
ses formes s’invente avec les partenaires culturels, les associations, les artistes et les habitants. 

Généreux, il accompagne les artistes en soutenant leur travail de recherche et de création : créer les 
œuvres de demain et imaginer ensemble de nouvelles formes de rencontres avec les publics. 

Populaire, il se construit avec et pour les citoyens, en se déployant sur le terrain au plus près de leur 
quotidien et dans les espaces de la Scène nationale. Il accueille les différences et célèbre l’éclectisme.  

Festif, il propose des moments joyeux où l’humour sera parfois à l’honneur : l’art et la beauté sont des 
outils puissants pour ré-enchanter le monde. 

Écoresponsable il s'inscrit en étant à l’écoute du vivant et des vivants.  

2.1 La programmation - avec les artistes 

L’ouverture est le maître mot de la programmation, qui est guidée par l’éclectisme et fait la part belle aux 
projets instaurant un dialogue entre les disciplines. La musique, la danse, le cirque, le théâtre et le cinéma y 
jouent un rôle central. 

Les œuvres programmées abordent des thématiques contemporaines et font écho aux grands défis du 
monde actuel : transformations technologiques, rapports sociaux et de genre, écologie, jeunesse, travail, 
ruralité, mémoire collective…  
L’ensemble des projets soutenus en coproduction sont visibles au sein des saisons. Aux côtés de ces formes 
accompagnées par l’équipe des 2 Scènes, d’autres œuvres représentatives de la création contemporaine sont 
présentées. Des artistes très repérés côtoient des artistes émergents. 
L’accompagnement artistique, notamment envers les compagnies régionales, ainsi que le soutien à la jeune 
création constituent des axes essentiels de la programmation et du projet. 

En complément de l’association historique avec l’Orchestre Victor Hugo, cinq autres artistes ou groupes 
d’artistes s’associent à la Scène nationale pour 3 ans.  
● La pianiste Jeanne Bleuse 
● Le créateur sonore bisontin Ben Farey 
● La circassienne Fanny Soriano 
● Les danseurs bisontins du collectif Porte-Avions 
● La comédienne et metteuse en scène Maud Lefèbvre 



2.2 La programmation - cinéma 

En lien avec le classement “Art et essai” et le label “Patrimoine et Répertoire”, la belle dynamique autour du 
cinéma d’auteur au Petit Kursaal est rythmée par les cycles et rendez-vous thématiques.  
La programmation est co-construite avec le Café-ciné, un rendez-vous mensuel convivial réunissant 
spectateurs et programmateur pour prolonger le dialogue autour des films. Ce collectif, créé il y a quelques 
années et en constante évolution, incarne pleinement l’esprit participatif et singulier de ce cinéma atypique.  
En plus des projections au Petit Kursaal, l’Espace à Planoise ouvre ses portes régulièrement à l’occasion des 
Vacances au cinéma, une programmation axée jeune public.  
Enfin, Les 2 Scènes accueillent également le dispositif Lycéens et apprentis au cinéma. Il a pour objectif de 
développer et diversifier la culture cinématographique des élèves. Il s’agit en outre de participer au 
développement d’une pratique culturelle autonome en favorisant des liens réguliers entre les élèves et les 
salles de cinéma du territoire. 

2.3 La programmation - avec les partenaires 

La Scène nationale est un acteur moteur dans la dynamique de territoire. Cela se traduit par le 

développement de synergies au niveau local dans la construction de la programmation.  

Liste non exhaustive de partenaires, à titre indicatif :  

● Le Festival International de Musique  

● Le Festival Bol Bol Bol, organisé avec l’association Juste Ici 

● La co[opéra]tive 

● La programmation de spectacles en commun avec le Nouveau Théâtre de Besançon Centre dramatique 

national ou des mises en lumière respectives  

● Un week-end musical et festif avec La Rodia et le Conservatoire à rayonnement régional 

● Le Festival Jours de Danse avec la compagnie Pernette 

● “La Petite Boucle”, une promenade artistique et musicale avec Juste Ici et La Rodia 

● Festival Drôlement Bien 

● Festival POTE 

● Festival Du bitume et des plumes 

2.4 Les publics 

Le public du spectacle vivant, sur la saison 24-25   
34 190 entrées  
86 % de taux moyen de fréquentation 
6 356 entrées scolaires (les groupes scolaires représentent 19 % du public) 
7 230 abonnés sur Facebook / 4 675 abonnés sur Instagram / 13 932 abonnés à la newsletter  

Le public du cinéma, sur la saison 24-25 
13 186 entrées au Kursaal  
9 030 entrées à l’Espace  
Le cinéma jeune public scolaire et hors-scolaire représentent 85 % des entrées à l’Espace 
Vacances au cinéma : 4 727 entrées, ce qui représente 62 % des entrées jeune public à l’Espace 



300 membres du Café-ciné dont une quinzaine de membres actifs associés à la programmation en 
concertation avec le programmateur  

3 790 abonnés Facebook / 1 420 abonnés sur Instagram / 8 905 abonnés à la newsletter 

Dispositif Lycéens et Apprentis au Cinéma, sur la saison 24-25 
8 759 élèves inscrits par 312 enseignants de 56 établissements 
300 enseignants abonnés à la newsletter Lycéens et Apprentis au Cinéma  

Jeune public spectacle vivant & cinéma, sur la saison 24-25 
16 405 entrées totales (dont 9 085 scolaires + 7 320 hors scolaires) 
10 930 abonnés à la newsletter destinée aux familles 

Le public des actions de médiation, sur la saison 24-25 
8 492 participants aux actions de médiation 
68 écoles primaires, 14 collèges, 11 lycées, 22 partenaires de l’enseignement supérieur familles et publics 

empêchés  
69 partenaires des secteurs médico-sociaux et socioculturels 
1 000 abonnés à la newsletter destinée aux Écoles 

Relais  
médias, presse, partenaires  

2.5 Trois axes pour le développement des publics  

- Des actions sur le quartier de Planoise  
Les 2 Scènes renforceront leur ancrage au cœur de Planoise, quartier prioritaire marqué par des défis 

sociaux et une grande diversité culturelle. En partenariat étroit avec les acteurs locaux (associations, 
structures éducatives, sociales et sportives), nous avons la volonté de faire de l’Espace un lieu de vie, ouvert 
et fréquenté au quotidien, grâce à des activités régulières et conviviales. 

- Le jeune public et l’adolescence 
Le développement du jeune public constitue un enjeu central pour Les 2 Scènes, afin de construire le 

public de demain. La saison mettra fortement l’accent sur des spectacles destinés aux enfants et adolescents. 
La programmation jeune public s’étendra idéalement de novembre à mai pour éviter la concurrence entre 
spectacles et faciliter le travail de médiation notamment en milieu scolaire.  

Pour les adolescents, un lien renforcé sera tissé avec collèges, lycées, maisons de quartier et centres 
sociaux. Des représentations scolaires pour les collèges et lycées seront proposées. Les sujets qui les 
concernent — rapports aux normes et au monde adulte, socialisation, transformation du corps, amour, 
culture numérique — seront abordés différemment selon les âges. Puisque beaucoup de jeunes se 
détournent du spectacle vivant à cet âge, il s’agit de les reconnecter par des formes inspirées de leurs univers 
(séries, mangas, jeux vidéo...), permettant d’éveiller leur intérêt et d’instaurer une relation de confiance. 

- L’inclusivité 
Dans une démarche d’inclusion sociale, culturelle et intergénérationnelle, Les 2 Scènes développeront des 

dispositifs pour rendre la culture accessible à tous : langue des signes, audiodescription, séances relax, etc. 
Le site internet intégrera des supports accessibles (audio, FALC). 



III. Évolution de la charte graphique 

3.1 Rapide historique de la communication  

Depuis la fusion des deux théâtres en 2012, la charte graphique des 2 Scènes s’est basée sur différents 
marqueurs prioritaires : typographie, gamme de couleurs franches, place prépondérante de la photographie 
dans la communication graphique, maintien du logo existant depuis la fusion. 

Les visuels des différents supports graphiques sont consultables via le lien suivant : annexes 

• 2012 > 2016 : traitement iconographique en trichromie (bleu, rouge, jaune), superposition des couleurs. 
• 2016 > 2019 : retour à la quadrichromie 
• 2019 > 2024 : appel à un illustrateur pour compléter l’univers graphique et la typographie. 
• Depuis 2024 : rapprochement de l'identité « cinéma » et « spectacle » tout en conservant des marqueurs 
importants de différenciation.  
Passage au livret trimestriel Spectacles & Cinéma, pour centraliser toutes les activités sur un seul support. 
L’actuelle charte graphique qui a découlé de ce changement se compose de : 

Pour le print :  Trimestriel à double entrée, tête-bêche (un côté cinéma, un côté spectacles) avec une  place 
prédominante des photos (à l’endroit et/ou à l’envers) des  textes en superposition et en défilement, 
l’utilisation de blocs de couleurs transparents pour faciliter la lisibilité des textes. 

Pour le digital : adaptation partielle due aux contraintes de la charte graphique pensée d’abord pour le print.  

Une communication plus écoresponsable  
La stratégie de communication imprimée a évolué vers une approche plus raisonnée : réduction du tirage des 
supports de saison et du tonnage papier, intégration de critères environnementaux dans les marchés publics 
d’impression (impression 100% compensée carbone, certification forestière, etc.), sensibilisation du public à 
la diminution des envois papier. 

3.2 La commande 

A ) Objectifs et lignes directrices de la nouvelle identité visuelle 

La stratégie de communication print et numérique sera adaptée au regard des nouvelles lignes et rythmes de 
programmation de la saison 2026/2027. 

Constat : Les 2 Scènes souffrent d’un manque d’identification. Une refonte de la charte graphique, du site 
internet ainsi que la création d’un nouveau logo se présentent comme nécessaires afin de reconstruire 
l’image de marque des 2 Scènes, de donner de la visibilité au nouveau projet artistique et culturel, 
d’optimiser l’impact de la communication dans le but d’accompagner la Scène nationale vers ses ambitions 
futures. 

Objectifs : 
● Incarner les valeurs du nouveau projet artistique et le lien entre Spectacles & Cinéma 
● Avoir une identité forte, reconnaissable, dynamique et impactante  

https://www.dropbox.com/scl/fi/jipvbr3tujkjk4ve6afbo/Annexes.pdf?rlkey=trvm2a13ee0hh1n1wnjnisuah&dl=0


● Avoir une bonne identification des différents lieux, au sein d’une même entité : la Scène nationale 
● Faciliter la rencontre entre les œuvres et les publics en mettant en avant 4 principes : inclusivité ; 

hospitalité ; convivialité ; accessibilité  
● Privilégier la lisibilité et la compréhension auprès de tous les publics, initiés ou non 

Attentes :  
● Disposer d’une agilité et d’une cohérence entre print & web 
● La nouvelle identité devra être facilement adaptable du support print (brochure, flyer, dépliant, 

affiche…) au web (site, newsletters et réseaux sociaux), en passant par la vidéo (identité adaptable 
en habillage vidéo). 

● Changement du logotype  
● Évolution du site internet  

Suggestions d’orientation visuelle / Mots clés :  
● visibilité, lisibilité et clarté  
● communication plus actuelle  
● place prépondérante de la photographie 
● recours à  la couleur  
● place possible pour l’illustration et/ou un parti pris graphique  
● utilisation de pictogrammes  

B ) Cadre de collaboration  

Une coopération étroite et régulière, une compréhension réciproque et une réactivité dans les échanges sont 
attendues tout au long de la collaboration. Il sera également nécessaire de prévoir un volume d’échanges et 
d’allers-retours raisonnables au début de la collaboration, pour répondre aux besoins de modification/
adaptation des contenus et pour mener à bien la réalisation des supports. 

● Disponibilité et réactivité permettant de s’adapter aux potentiels imprévus 
● Bonne anticipation des délais 
● Échanges et suivis réguliers  
● Mise en place de points réguliers pour faciliter l’organisation en fonction du planning de chacun 



IV. Description technique / cahier des charges 

4.1 Principe de boîte à outils : 

Tous les fichiers finaux (dont gabarit) devront être donnés aux 2 Scènes sous format Adobe (Indesign, 
Illustrator, Photoshop), afin de pouvoir décliner en interne certains supports.  
La nouvelle identité graphique donnera lieu à une déclinaison chaque saison  sur un cycle de 3 ans.  
La première année, il s’agit de rechercher et concevoir un modèle graphique qui sera déclinable et / ou 
évolutif sur 3 ans. 
Les années suivantes seront des déclinaisons / variantes de ce modèle graphique. 
Les éléments graphiques devront être adaptés à différents supports, papier et numérique. 
Le prestataire graphique devra assurer un rôle de conseil notamment sur les contraintes et opportunités  
liées aux supports print et web.  

4.2 Logotype 

Nouveau logo et ses déclinaisons pour tous supports : print, web, vidéo ; 
Couleurs / Gestion colorimétrie ; 
Règles d’utilisation (composition, construction, équilibres, proportions) 
Typographie (titraille et textes) 
Conseils d’usage / manuel d’utilisation 
Texte à conserver : Les 2 Scènes, Scène nationale de Besançon 

4.3 Le « Print »   

A ) Pré-programme général des 2 scènes 

Création graphique et mise en page d’un avant programme de saison des 2 Scènes. Ce document devra 
servir pendant toute une saison. 

● Temporalité / quantité  : 1 par saison, 13 000 exemplaires 
● Début de diffusion : juin (impression fin mai) 
● Contenu actuel : présentation de tous les spectacles de la saison / textes courts uniquement, visuels 

en couverture 
● Format actuel : dépliant de poche 110 x 160 mm / 6 volets / 1 pli éco + 2 plis roulés 
→ Réflexion sur une évolution du format : A6 ou A7, intégrer + de visuels de spectacles 

B ) Livrets 

>  Trimestriel 

Création graphique et mise en page d’un livret d’informations lié à l'activité cinéma et spectacle vivant des 2 
Scènes  

● Temporalité / quantité : 3 par saison : sept-déc, jan-mars, avril-juin / 7 500 à 8 500 exemplaires par 
livret). Attention la date envisagée à ce jour pour le 1er spectacle de saison 2026-2027 est le 29 Sept.  



● Contenu : Éditorial + plages projet (pour le 1er trimestriel) + spectacle (agenda, contenu des 
spectacles, page médiation, informations pratiques) puis cinéma (agenda, sommaire, contenu des 
films programmés, invités, rencontres) 

● Format actuel : 160 x 220 mm / 64 pages max / 2 points métal / double entrée tête-bêche 
→ Réflexion sur une évolution du format : entrée unique avec couverture commune Spectacles et 
Cinéma 

> Trimestriel Été 

Création graphique et mise en page d’un livret d’informations lié à l'activité cinéma et les vacances au 
cinéma sur la période estivale  

● Temporalité / quantité : 1 par saison (juillet-septembre) / 8 000 exemplaires 
● Contenu actuel : programmation de L’Été au cinéma & Vacances au cinéma (jeune public), agenda, 

sommaire, contenu des films programmés, informations pratiques) 
● Format actuel : 160 x 220 mm / 24 pages / 2 points métal / double entrée tête-bêche 
→ Réflexion sur une évolution du format : entrée unique avec couverture commune  

> Livret Écoles 

Création graphique et mise en page d’un livret d’informations lié à l'activité des 2 scènes à destination des 
écoles 

● Temporalité / quantité : 1 par saison / 580 exemplaires 
● Début de diffusion : mi/fin juin (impression début juin) 
● Contenu actuel : programmation séances scolaires Spectacles & Cinéma, fiche d’inscription au centre 

du livret 
● Format : 148 x 210 mm / 24 pages / 2 points métal / entrée unique / Cinéma et Spectacles mélangés, 

en ordre chronologique de programmation 

C ) Dépliants 

> Dépliant Vacances au cinéma  

Création graphique et mise en page d’un livret d’informations lié à l'activité des 2 Scènes totalement dédié 
au programme des Vacances aux cinéma 

● Temporalité / quantité : (3 par saison : vacances de Toussaint, hiver, Pâques / environ 1 000 
exemplaires par dépliant) 

● Contenu actuel : programmation Vacances au cinéma (films et ateliers et/ou animations + info 
pratiques) 

● Format : 143 x 220 mm / 6 pages, 3 volets / 2 plis roulés 
→ évolution souhaitée vers un dépliant “à voir en famille”, contenant la programmation Vacances au 

cinéma + la programmation spectacles jeune public -12 ans) 

> Programme de salle  

● Temporalité / quantité : une trentaine par saison / nombre variable entre quelques centaines et + de 
1000 

● Contenu actuel : note d’intention de l’artiste  et/ou  biographie + mentions obligatoires – document 
sans image    

● Format : A4 plié A5 / 4 pages 



D ) Affiches 

> Affiche Decaux Spectacles  
	  
● Temporalité / quantité : une quinzaine par saison 
● Objectif : Mise en avant d’un spectacle par affiche 
● Contenu : titre, artiste/compagnie, date & lieu, discipline, logo 
● Format : 1750 x 1180mm 

        > Affiche Decaux Cinéma et Vacances au cinéma  

● Temporalité / quantité : une quinzaine par saison 
● Objectif : Mise en avant du cycle principal 
● Contenu : nom du cycle, titres des films, dates de début et fin du cycle, logo 
● Format : 1750 x 1180mm 

> Affiche mensuelle Spectacles  

● Temporalité / quantité : 9 par saison / 250 tirages de chaque affiche 
● Objectif : mise en avant de la programmation mensuelle  
● Contenu : programmation mensuelle complète (liste des spectacles avec pour chacun les dates, lieu, 

nom de l’artiste/compagnie, discipline) 
● Diffusion : dans les boutiques, commerces et structures partenaires 
● Format actuel : 400 x 600 mm   
→ évolution envisagée en 400 x 300 mm 

> Affiche de saison Orchestre Victor Hugo  

● Temporalité / quantité : 1 par saison / 150 tirages 
● Contenu : concerts de la saison programmés au Théâtre Ledoux 
● Diffusion : dans les boutiques, commerces et structures partenaires 
● Format actuel : 400 x 600 mm  
→ évolution envisagée en 400 x 300 mm 

> Affiche mensuelle Cinéma  

● Temporalité / quantité : 10 par saison / 250 tirages de chaque affiche 
● Contenu : cycle principal du mois 
● Diffusion : dans les boutiques, commerces et structures partenaires 
● Format : 400 x 600 mm  
→ évolution envisagée en 400 x 300 mm 

> Affiche Vacances au cinéma  

● Temporalité / quantité : 4 par saison / 250 tirages de chaque affiche 
● Contenu : programmation des Vacances 
● Diffusion : dans les boutiques, commerces et structures partenaires 
● Format : 400 x 600 mm  



→ évolution envisagée en 400 x 300 mm 

> Affiche Cadrobus réseau Ginko  

● Temporalité / quantité : 2 par année / 200 tirages de chaque affiche 
● Contenu variable : pour mise en avant d’un temps fort spectacle ou Vacances d’été au cinéma 
● Format : 270 x 620 mm 

> Affiche Lycéens et apprentis au cinéma 

● Temporalité / quantité :  1 par saison / 300 exemplaires 
● Contenu : films programmés dans le cadre du dispositif Spectacles & Cinéma 
● Début de diffusion : mai/juin (impression début mai) 
● Format actuel : 400 x 600 mm 

E )  Papeterie 
À partir du logo, création d'une charte de correspondance à décliner sur les supports suivants : 

● Courrier à en-tête (Base A4 – impression recto) 
● Billet et pochette à billets / cartouche billetterie 

F ) Autres prestations 

● Création graphique de bâches ou kakémonos (4) sur les façades du théâtre Ledoux (49 rue Mégevand 
et Place du Théâtre) et de L’Espace (Place de l’Europe). 

● Création graphique de carte cadeau / bon cadeau (format à définir). 
● Création graphique d’une série de cartes postales (LAAC) 1 modèle 220x160mm 1300 exemplaires 

déclinés par saison 
● Signalétique pérenne et directionnelle pour intérieur & extérieur 
● Autres formats à définir en fonction des besoins de la programmation /// livrables optionnels 

Les formats de supports pouvant être amenés à évoluer, les 2 Scènes sont également ouvertes à des 
suggestions d’amélioration. 

4.4 Le numérique  

Habillages déclinables pour :  

 A ) Newsletters 
Spectacle 
Cinéma 
Jeune public 
Invitations à certains spectacles 
Lycéens et apprentis au cinéma 
Écoles 



B ) Decaux digitales (1080 x 1920 px) 
Spectacle 
Cinéma 

C) Réseaux sociaux 

Les 2 Scènes alimentent un compte Facebook et Instagram différent pour le spectacle et le cinéma.  
On y retrouve des publications récurrentes, telles que :  

Agenda du jour ou de la semaine (post & story) 
Partage de la programmation (1080 x 1350 px ; réel 1080 x 1920 px) 

D) Vidéos en interne (1920 x 1080 px ) 
Vidéos promotionnelles diffusées dans le hall = mise en avant spectacle ou action (rencontre…) 
Vidéos promotionnelles diffusées en salle = mise en avant de la programmation jeune public  

E) Presse / partenaires   
Communiqué de presse / Dossier de presse 
3 encarts Diversions (année civile) 155 x 258mm 
Divers encarts print & web 

F) Site web  
Évolution du site internet : direction, indications graphiques des maquettes proposées par le webdesigner de 
l’agence Koredge, prestataire du site internet des 2 Scènes.  

Home page  
Pages chaudes : spectacles ; cinéma ; lycéens et apprentis au cinéma ; actions de médiation ; artistes 

associés… 
Pages froides : le Théâtre, l’équipe ; informations pratiques… 
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